Expectativa do Comércio Varejista
Pascoa 2026
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Expectativa de vendas - Pascoa

A Pascoa € uma das datas comemorativas que movimentam o comércio, especialmente os estabelecimentos ligados ao setor
alimenticio. Além do tradicional consumo de chocolates, o periodo também influencia as vendas de diversos outros produtos, como
peixes, bebidas e itens relacionados as celebragdes familiares.

Com o objetivo de compreender as expectativas dos empresarios para a data, a area de Pesquisa e Inteligéncia realizou um
levantamento junto a empresas do setor alimenticio em Minas Gerais. O estudo busca identificar a percepcdao dos empresarios sobre
o impacto da Pascoa nas vendas, as estratégias adotadas pelos estabelecimentos para o periodo e as tendéncias de consumo
observadas no mercado.

O periodo que envolve a Pascoa impacta positivamente
aproximadamente a metade (60,6%) das empresas do
comeércio varejista de produtos alimenticios de Minas Gerais

Entre os produtos mais vendidos no periodo, as caixas de bombom lideram, citadas por 37,4% dos empresarios, seguidas pelas
barras de chocolate (19,6%) e pelos ovos de Pascoa (14,9%). Também aparecem itens como peixes (7,7%) e outros produtos
alimenticios associados a data. No momento da pesquisa, 49,4% das empresas ja haviam iniciado as vendas relacionadas a Pascoa.

Quanto as expectativas para o desempenho das vendas, 51,2% dos empresarios acreditam que o resultado sera semelhante ao do

ano anterior, enquanto 33,0% esperam crescimento. Entre os mais otimistas, destacam-se o otimismo em relagao ao mercado e o

valor afetivo da data. Para impulsionar as vendas, 34,3% das empresas pretendem investir em promocoes e liquidacdes, enquanto
24,1% apostam em atendimento diferenciado.



funcionarios

Perfil das empresas - segmento alimenticio

Quantidade de funcionarios

Tempo de atuacgao

32,5%
24, 7%
20,6%
12,1%
27,8%
5,9%
2,3%

|
2,1% 1,0% 0,8% De10a20 De20a50 De5al10 De2a5 Nao Até 2 anos

— anos anos anos anos sei/nao

De 10 a 49 Nao sei/ndo A partir de 100 De 50 a 99 quero

funcionarios quero avaliar funcionarios funcionarios avaliar

Minimercados, Mercearias e Armazéns

Padaria, Laticinio, Doces, Balas e Semelhantes

Acougues e Peixarias

Hipermercados/Supermercados

Bebidas

Hortifrutigranjeiros

Segmento

41,8%

15,7%

13,4%

12,4%

10,8%

5,9%



Impacto nas vendas

O periodo que abrange a Pascoa (27/02 a 16/04) influencia suas vendas?

60,6%

Para a maioria dos empresarios, o periodo da Pascoa
exerce influéncia direta sobre o desempenho do
comércio. Cerca de 60,6% afirmam que a data impacta
positivamente as vendas, evidenciando a importancia
21,9% do periodo para o setor alimenticio.

- Por outro lado, 17,5% relatam impacto negativo,
Nao

enquanto 21,9% afirmam ndo perceber influéncia
O periodo que abrange a Pascoa (que pode ser do dia 27/02 a 16/04) influencia suas vendas?

17,5%

Sim, de forma positiva Sim, de forma negativa

significativa da data em suas vendas

Considerando a amostra por regiao, observa-se que o
Norte, o Centro-Oeste, o Triangulo, o Sul de Minas e a
Mata foram as regidoes com maior percentual de

@ Sim, de forma positiva @ Sim, de forma negativa ® Nao

Jequitinhonha-Mucuri 47,5% 7,5% 45,0% . A - e ,
empresas que relataram influéncia positiva da Pascoa
Alto Paranaiba 60,5% 36,8%

nas vendas, nesta ordem. Por outro lado, regides como

Central i) e 2250 Jequitinhonha-Mucuri, Central e Noroeste apresentam

Norte 76,3% 23,7% distribuicao mais equilibrada entre respostas positivas
3 Rio Doce e empresas que ndo percebem influéncia relevante da

§ Triangulo 68,4% 13,2% 18,4% data. Destaca-se ainda que, em algumas regioes,

Mt como Alto Paranaiba e Sul de Minas, aparece uma

_parcela relativamente maior de empresarios que

_ indicam impacto negativo. Vale ressaltar que esses

Sul de Minas : :
resultados devem ser interpretados com cautela, pois a

Centro-Oeste 74,4% 10,3% 15,4%

amostra por regiao € reduzida.



Acredita que as vendas para a Pascoa, em relagdo ao ano anterior, serdo?

Motivos - Piores

51.2%

33,0%

Iguais Melhores

Expectativa de vendas

14,9%
- 1'0%
Piores Nao sei/nao

quero avaliar

Motivos - Piores

Consumidor mais cauteloso
I, 2<.4%
I, 1 7.5%
I, 1 7.5%
I, 13.3%
I s.7

I

. o

Endividamento do consumidor
Crise econdmica

Valores altos dos produtos
Mudanca de Governo
concorréncia

concorrencia

Falta dinheiro/desemprego
B 22~
B 22%
B 22
Nao investi para data afetivas - 2,2%
quaresma - 2,2%

a loja esta em reforma
Concorréncia desleal
enchentes

% empresas (total nao soma 100%)

PAPAS v

Motivos - Melhores

Otimismo 46,0%
Valor afetivo da data [ NN ::.o%
Otimismo/esperanca _ 13,0%

Novos produtos
Aquecimento do comércio
Acoes da loja

Esperanca

Consumidor mais confiante
Precos mais acessiveis

Mais pessoas na cidade

por causa de mudangas no governo

% empresas (total nao soma 100%)

Quando questionados sobre o desempenho das vendas em comparagao
ao ano anterior, a maior parte dos empresarios demonstra cautela. Cerca
de 51,2% acreditam que as vendas deverao permanecer no mesmo
nivel, enquanto 33,0% esperam crescimento no periodo

Entre os empresarios mais otimistas, os principais motivos apontados sao
o otimismo em relagao ao mercado, o valor afetivo da data e a expectativa
de maior movimentacao no comércio



Acbes para o periodo

Acoes adotadas para impulsionar as vendas na data

Nao ira adotar _ 25,7%
Atendimento diferenciado _ 24,1%
Propaganda _ 18,5%
Diversificacdo do mix de produtos - 6,6%

6,3% Para aproveitar o potencial da data, muitos estabelecimentos

Visibilidade de loja
o . pretendem adotar estratégias comerciais especificas. Entre
Néo sei/ndo quero avaliar - 3.6% as principais agdes planejadas estdo promocgdes e
Preco baixo . 3,3% liguidagdes, citadas por 34,3% das empresas, seguidas por
atendimento diferenciado e acdes de propaganda. Aparecem
ainda, a diversificagao do mix de produtos, melhorias na
visibilidade da loja e a adocao de estratégias de precgo
competitivo.

divulgacdo 1,0%

Capacitacao de funcionarios I 0,7%

Formas de pagamento I 0,7%

encomenda de pedidos de Pascoa | 0,3%
funcionamento em horario prolongado | 0,3%

Horario de expediente estendido | 0,3%

Produtos alternativos ao chocolate | 0,3%

% empresas (total ndo soma 100%)



Vendas

Ja iniciou as vendas de Pascoa? Qual o produto mais vendido nesse periodo?

Caixa de bombom

peies [ 7.7+

Bebidas alcéolicas - 4,7%

Carnes - 3,4%

®Nao Doces, bolos e bebidas de chocolate - 3,0%
®Sim Ovos de galinha - 3,0%
Guloseimas (doces e afins) . 2,1%

37,4%

Kits de chocolates I 1,3%
Outras bebidas I 1.3%
Paes e afins I 0,9%

Frutas diversas I 0,4%

morango I 0,4%

No momento da pesquisa, 49,4% das empresas ja haviam iniciado as vendas relacionadas a Pascoa, enquanto 50,6% ainda nao
haviam comecado a comercializacao especifica para o periodo.



Perfil de compras

Em qual periodo vocé acredita que ha maior procura por produtos relacionados a Com que frequéncia acredita que os consumidores realizardo pesquisa de precos?
Pascoa?

54,9%
80,4%

24,3%
18,7% 15,3%
Na semana da Pascoa Antes da Pascoa Ap6s a Pascoa Nao sabe/nao N _
respondeu As vezes Raramente Sempre Nunca

Na avaliacdao dos empresarios, a maior parte da demanda por produtos de Pascoa ocorre na semana da data, apontada por 80,4% dos
entrevistados.

Além disso, 54,9% acreditam que os consumidores realizam pesquisa de precos ocasionalmente, enquanto 15,3% consideram que
essa pratica ocorre sempre.



Perfil de compras

Em sua opinido, qual sera o gasto médio para as compras de Pascoa?

33,3%
28,4%
18,2%
12,5%
2,6%
De R$50,01a De R$70,01a DeR$30,01a DeR$100,01a Até R$30,00
R$70,00 R$100,00 R$50,00 R$200,00

0,
2.6% 13% 1.0%
_ I
Nio sei/ndo De R$200,01 a De R$300,01 a

quero avaliar R$300,00 R$400,00

Qual a forma de pagamento o(a) Sr(a). acredita que ira se sobressair nas compras do periodo?

Pix

Cartao de crédito, a vista

Cartdo de crédito, parcelado 13,2%

Débito, a vista 12,2%

Dinheiro, a vista 2,0%

0,3%

Crediario préprio

0,3%

Nao sei/nao quero avaliar

36,6%

35,3%

PAPAS v

Segundo a percepcao dos empresarios, o gasto
médio dos consumidores na Pascoa tende a se
concentrar nas faixas entre R$50,01 e R$70,00
(33,3%) e entre R$70,01 e R$100,00 (28,4%).

Em relacdo as formas de pagamento, o Pix

aparece como a modalidade mais citada (36,6%),
seguido pelo cartdo de crédito a vista (35,3%) e

pelo cartdao de crédito parcelado (13,2%).



Perfil de compras

A loja contratou ou pretende contratar funcionarios temporarios para as

p)
vendas de Pascoa? Quantos:
98,3%
Minimo Media Mediana Maximo
1 2,33 1 5

1,3% 0,4%

Sim Nao sei/nao quero avaliar

Cerca de 98,3% das empresas afirmaram que ndo pretendem contratar funcionarios temporarios, enquanto apenas 1,3% indicaram
que realizardao contratacoes para reforcar a equipe durante o periodo.

Entre as empresas que planejam contratar, o numero médio de trabalhadores adicionais é de aproximadamente 2 colaboradores, com
casos que variam entre 1 e 5 funcionarios temporarios.



Perfil de compras

Ira realizar promocdes e divulgacoes em canais on-line? Se sim, por quais canais?
0,7% —
Whatsapp 75.6%
®Sim
46,5% ® N3o Facebook - 16,3%
——52,8%
@ NR/NS
Site préprio I 0,6%
tiktok I 0,6%

% empresas (total nao soma 100%)

A presenca digital também aparece como estratégia relevante para parte das empresas. 52,8% afirmam que pretendem realizar
promocoes ou divulgacdes em canais on-line.

O destaque é o WhatsApp (75,6%) e o Instagram (60,6%) como principais plataformas utilizadas.



Perfil de compras

Realiza vendas pela internet?

®Nao
®Sim

Por quais canais realiza vendas on-line?

Whatsapp

Instagram 27,6%

Marketplaces 10,3%

Facebook - 6,9%
Site proprio . 3,4%
ifood . 2,6%

% empresas (total nao soma 100%)

A maioria dos estabelecimentos ainda ndo realiza vendas de pascoa pela internet, representando 74,6% das empresas.

Entre aguelas que vendem on-line, o WhatsApp também se destaca como principal canal de comercializacdo, seguido pelo Instagram
e pelos marketplaces.



Metodologia

Pesquisa quantitativa do tipo survey telefonico, baseada em amostra do comércio varejista de produtos alimenticios do estado de Minas Gerais. A pesquisa foi
realizada entre os dias 26 de fevereiro a 09 de margo de 2025. Foram avaliadas 388 empresas, sendo pelo menos 38 em cada regiao de planejamento (Alto
Paranaiba, Central, Centro-Oeste, Jequitinhonha-Mucuri, Zona da Mata, Noroeste, Norte, Rio Doce, Sul de Minas e Triangulo). A amostra avaliada perfaz uma

margem de erro da ordem de 5,0%, a um intervalo de confianca de 95%.

Este material esta liberado para reproducao, responsabilizando-se o usuario integralmente e a qualquer tempo pela adequada utilizagdo das informagdes, estando
ciente de que pode vir a ser responsabilizado por danos morais e materiais decorrentes do uso, reprodugao ou divulgagao indevida, isentando a Fecomércio MG de
qualquer responsabilidade a esse respeito.

Por fim, fica o usuario ciente da obrigatoriedade de, por ocasido da eventual divulgagdo das referidas informagdes, mencionar a Fecomércio MG como fonte de
informacao.
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