- Fecomeércio MG
’at.';esc




~
Fecomércio MG

CONKC Sesc Senac
e Sindicatos Empresariais

Volume de Atividade Turistica
Minas Gerais e Brasil

O Nucleo de Estudos Econémicos da Fecomércio MG analisou os dados
do IBGE sobre o desempenho da atividade turistica, componente da
Pesquisa Mensal de Servicos (PMS). As variagcdes referem-se ao
desempenho do setor observado em dezembro de 2025. A partir dos
dados, avaliamos os ultimos 10 periodos para o volume da atividade
turistica nas suas quatro aberturas de analise (variagdo mensal, variagao
més frente mesmo més do ano anterior, acumulado do ano e acumulado
12 meses).

ABERTURA DO INDICADOR BRASIL MINAS GERAIS
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O volume de atividade turistica em Minas Gerais apresentou uma
desaceleragdo de (-1,6%) na comparagdo mensal de dezembro
frente a novembro do ano corrente. Ao verificar o contexto nacional o
indicador registrou desempenho positivo no Brasil, a atividade
turistica registrou 0,2% frente ao ultimo més.

Vale destacar que, nessa base de comparacgao, a variacdo do volume
de atividade turistica em Minas Gerais foi menos intensa, com 1,8
pontos percentuais acima da média nacional. Por fim, &€ oportuno
frisar que o indicador nessa base de comparacdo traz reflexos
sazonais. Em funcdo disso, observa-se variagbes, ora de
crescimento, ora de desaceleragao, tanto para o Brasil quanto para
Minas Gerais.
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O indicador de turismo na comparacdo com 0 mesmo més do ano
anterior, dezembro de 2025 frente a dezembro de 2024, registrou uma
desaceleragao de (-8,9%) no estado mineiro. O desempenho foi inferior
ao do ultimo ano, quando houve uma aceleragao de (6,1%).

No contexto nacional, a atividade turistica apontou uma aceleragao de
0,1%, este desempenho ¢é inferior se comparada com a observada no
mesmo periodo do ultimo ano, quando registrou uma aceleragdo de
10,1%.

Cabe pontuar que a variagao da atividade turistica no estado mineiro
esta menos intensa que no contexto nacional para essa base de
comparacao. No més corrente, a diferenca do estado foi de 9,0 pontos
percentuais.
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O volume de atividade turistica em Minas Gerais acumula uma retracao
de -4,4% nos ultimos 12 meses, de janeiro de 2025 a dezembro de
2025. Os dados apontam que o desempenho turistico em Minas Gerais
€ menos intenso que no contexto nacional.

No Brasil, o indicador no acumulado dos ultimos 12 meses foi de 4,6%
apresentando uma intensidade superior que observada no contexto do
mesmo més do ano anterior (3,6%).

A diferenga entre os indicadores de Minas Gerais e do Brasil demonstra
que o desempenho estadual esta menos intenso que o nacional. Minas
registrou uma retracédo em 9,0 pontos percentuais em relagdo ao Brasil.
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Ao analisar o desempenho entre os estados que compde os dados
da pesquisa, Minas Gerais registrou 0 menor desempenho do acumulado
de 12 meses.

E possivel destacar que, nessa base de comparacdo, o
desempenho ficou dividido: metade das Unidades da Federacdo (UF’s)
analisadas registraram um avancgo superior a meédia nacional, enquanto a
outra parte apontou para resultados inferiores a média.
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Resultado Estadual (%) - Dezembro - 2025

BRASIL 100% 0,2 0,1 4,6 4,6
AMAZONAS | 1,50% 2,4 3,3 11,5 11,5
PARA | 1,46% 7.9 23 7.8 7.8
CEARA | 2,29% 0,7 2,0 7.3 7.3
RIO GRANDE DO NORTE H 0,98% -5,4 -5,7 3,8 3,8
PERNAMBUCO L 3,44% 2,7 1,1 3,3 3,3
ALAGOAS [ 1,23% 4,8 1,7 0,5 0,5
BAHIA L 4,76% 2,5 0,4 6,6 6,6
MINAS GERAIS | 8,11% 1,6 -8,9 -4,4 -4,4
ESPIRITO SANTO | 1,62% 1,0 6.7 4,7 4,7
RIO DE JANEIRO L 12,48% 7.6 15,2 10,8 10,8
SAO PAULO \ 39,09% \ 0,8 2,5 3,9 3,9
PARANA L 437% 1,3 6.8 5,5 5,5
SANTA CATARINA D 3,30% 2,7 -4.,8 1,8 1,8
RIO GRANDE DO SUL L 4,28% 2,6 2,5 11,4 11,4
MATO GROSSO I 1,28% 0,4 0,5 1,2 1,2
GOlAS | 2,24% 4,6 -16,1 0,4 0,4
DISTRITO FEDERAL D 3,56% -1,9 -3,2 3,9 3,9
DEMAIS ESTADOS | 4,02% - - - -
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Na comparagdo mensal, considerando dezembro em relagdo a
novembro do ano corrente, Minas Gerais apresentou desempenho inferior
a média nacional, o que evidencia uma dindmica econbémica menos
aquecida que observada no contexto nacional na mesma base de
comparagao. Esse resultado pode ser atribuido a um conjunto de fatores
conjunturais, entre os quais se destacam as elevadas taxas de juros, que
tendem a restringir o consumo e o crédito, bem como os efeitos do
periodo influenciado pela Black Friday, realizada em novembro e
tradicionalmente marcada por um volume expressivo de promogdes, 0 que
pode antecipar decisdes de compra e contribui para uma retracédo no
volume de vendas no més seguinte.
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