


Introducao Copa do Mundo

A Copa do Mundo representa para o comércio varejista uma boa oportunidade de aumento de vendas, devido a forte paixao do pais pelo futebol. A Copa do Mundo FIFA 2026 sera realizada
entre 11 de junho e 19 de julho de 2026, marcando a maior edicao da historia do torneio, com a participacao de 48 selecdes e 104 partidas. Pela primeira vez, a competicao sera sediada por
trés paises: Canada, Estados Unidos e México.

Este € o momento esportivo mais comemorado e esperado pelo pais e consegue promover uma movimentacao do varejo nos meses de maio, junho e julho.

O Nucleo de Pesquisa e Inteligéncia da Fecomércio MG realizou esta pesquisa com os empresarios do comércio varejista de’ Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas
e fumo’, "Tecido, vestuario e calcados’, ‘Moveis e eletrodomesticos’, ‘Livros, jornais, revistas e papelaria’ e ‘Outros artigos de uso pessoal e domeéstico’ de Minas Gerais, com o objetivo de
identificar como as empresas se planejam para o periodo e conhecer as expectativas de vendas.

O periodo que envolve a Copa do Mundo influencia, de forma positiva,
66,4% dos segmentos do comeércio de Minas Gerais abordados na pesquisa.

A maioria das empresas (66,4%) observa impacto positivo da Copa do Mundo nas vendas, com apenas 10,7% reportando impacto negativo. Dentre as empresas que sdo impactadas de
maneira negativa pelo periodo, os principais motivos apontados sao a reducao no fluxo de consumidores durante o periodo dos jogos (45,7%), a priorizacao de produtos relacionados a Copa
(30,4%) e os horarios dos jogos (26,1%).

Para 47,9% a Copa do Mundo deve gerar um percentual médio de crescimento de 5,01% a 20,0%. "Divulgacao” (31,3%), "Promog¢des” (24,6%) e investimento na “Vitrine da loja” (22,5%) sao
as acoOes prioritarias para impulsionar as vendas no periodo.

Entre pertencentes a pesquisa, no geral, os produtos com maior indicagao de saida nos periodos dos jogos sao as “Bebidas alcoodlicas” (19,1%), “Camisas/conjuntos de selecao adulto”
(15,2%) e "Carnes" (12,7%). O ticket médio para o periodo em compras relacionadas a Copa do Mundo, para 58,8% das empresas deve variar entre R$50,01 a R$200,00.



Perfil empresas

Quantos funcionarios tém a sua empresa? Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado?
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Segmento

Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecido, vestuario e calcados 36,2%

Outros artigos de uso pessoal e domeéstico 11,2%

Moveis e eletrodomeésticos 9,.8%

Livros, jornais, revistas e papelaria 4,9%




Influencia do evento nas vendas

Voce acredita que a Copa do Mundo influencia nas vendas do seu comeércio?
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Acoes

Quais acoes pretende realizar para impulsionar as vendas no periodo?

Divulgacio I, 31.3%

Promogses I 2/,6% Com o evento se aproximando, muitos
Vitrine da loja [ 22.5% comerciantes estdo se dedicando para
Divulgacao redes sociais I 13,3% garantir boas vendas e até alavanca-las por
Propaganda | 14.5% meio de acdes como divulgacao
Nao iré realizar [ 13.7% 46085 COT 996d0,
Itens personalizados |GG 10.2% promocoes, investimento na decoracao e
NR/NS [ 3.2% vitrine das lojas e divulgacdes nas redes
Sorteios/brindes [ 2.8% sociais.

Outros [ 1.1%
Diversificaciao dos produtos ] 0,7%
Facilidade de pagamento || 0,7%
Atendimento diferenciado | 0,4%
Itens relacionados || 0,4%
Marketing || 0,4%
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Qual o nivel de investimento em estrategias digitais pretende fazer ou fez para a Copa?
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Impacto nas vendas

Em quantos % acredita a Copa impactara no aumento das vendas esse ano?
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A expectativa € que a Copa, acrescida das acdes implantadas sejam responsaveis por impactar no aumento de 5,01% a 20,0%, das vendas de
47,9% dos comerciantes.



Produtos com destaque GERAL

Entre os seus produtos, qual acredita que tera maior saida?

Bebidas alcodlicas
Camisas/conjuntos de selecao adulto
Carnes

Bebidas nao alcodlicas

Roupas

Calcados

Televisao

Album/figurinhas da copa
Acessorios personalizados

Tecidos personalizados
Camisas/conjuntos de selecao infantil
Moveis

Outros

Acessorios caracteristicos (cornetas, apitos, sprays e tintas)
Acessorios

Chuteiras

Bandeira

Bandeiras

Bolas

Caixa de som

Chinelo

Chinelo do brasil

Joias

Roupas femininas

Salgados

No geral, os produtos com maior destaque,
levando em consideracao a composicao da
amostra que contém maior concentracao de
comercios de vendas de produtos alimenticios
e comercios de vendas de tecidos e roupas, sao
bebidas alcoodlicas (19,1%)e camisas e
conjuntos da selecao brasileira (15,2%).



Produtos com destaque

Entre os seus produtos, qual acredita que tera maior saida? (SUPERMERCADOQS)

Bebidas alcoélicas 44,3%

29,5%

Carnes

18,9% Para o periodo, os supermercados
Outros - 25% esperam maior saida de produtos como
bebidas alcoolicas, carnes e demais bebidas.

Bebidas nao alcoolicas

Acessorios personalizados . 1,6%
Album/figurinhas da copa . 1,6%
Salgados I 0.8%

Tecidos personalizados I 0,8%

Entre os seus produtos, qual acredita que tera maior saida? TECIDOS e VESTUARIO

Camisas/conjuntos de selecao adulto

Roupas 22,1%
Calcados 14,4%
Camisas/conjuntos de selecio infantil 6.7% Ja os comerciantes de tecidos e roupas,
Tecidos personalizados 5.8% indicam que terao maior saida de camisas e
Chuteiras 2,9% conjuntos da selecao, roupas, calcados em
Bandeira 1,9% geral e camisas e conjuntos da selecao
Bandeiras 1,9% infantil.
Outros 1,9%
Acessorios 1,0%
Chinelo 1,0%
Chinelo do brasil 1,0%

Roupas femininas 1,0%



Gasto meédio esperado

Qual o gasto meédio esperado para as compras relacionadas a Copa?
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O ticket médio para o periodo em compras relacionadas a Copa do Mundo, para 58,8% das empresas deve variar entre R$50,01 a R$200,00. Contudo,
no geral, o ticket médio é de, aproximadamente, R$369,00,



Metodologia

Pesquisa quantitativa do tipo survey telefonico, baseada em amostra do Comércio Varejista do Estado de Minas Gerais, realizada entre 26 de maio a 01 junho de
2026. Foram avaliadas 428 empresas, havendo pelo menos 39 em cada regiao de planejamento (Alto Paranaiba, Central, Centro-Oeste, Jequitinhonha-Mucuri, Zona da
Mata, Noroeste, Norte, Rio Doce, Sul de Minas e Triangulo). Considerando uma amostragem aleatoéria simples de mesmo tamanho, a margem de erro seria da ordem
de 4,74%, a um intervalo de confianca de 95%.

Este material esta liberado para reproducao, responsabilizando-se o usuario, integralmente e a qualquer tempo, pela adequada utilizacao das informacoes,
estando ciente de que pode vir a ser responsabilizado por danos morais e materiais decorrentes do uso, reproducao ou divulgacao indevida, isentando a Fecomércio
MG de qualquer responsabilidade a esse respeito.

Por fim, fica o usuario ciente da obrigatoriedade de, por ocasiao da eventual divulgacao das referidas informacoes, mencionar a Fecomércio MG como fonte de
informacao.
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